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AUSGANGSLAGE

In Schweden haben wir über 35000 Lizenzierte Junioren. Wie arbeiten die 
Vereine mit den jungen Spieler/innen und was machen sie besser.

Wie hoch ist die Anzahl an Lizenzen in der Schweiz und wo können wir lernen 
um uns zu positionieren

118’660 Lizenzen in Schweden , Profi Teams haben eigene 
Stadion-Hallen, die Spieler können von der Sportart leben, 

was können wir in der Schweiz Unternehmen um es zu 
Adaptieren.



DIESE CHANCEN MÜSSEN WIR 
NÜTZEN

• Meine Diplomarbeit Konzentriert sich auf 

die Möglichkeit unsere Sportart gezielter 

zu Positionieren und deckt Chancen auf. Im 

Vergleich zu Schweden können wir auf 

Vereinsebene, Bundesebene viel 

adaptieren. Die Entwicklung (links) lässt es 

zu meine Ideen in Angriff nehmen zu 

können. 



UNIQUE SALE POSITION (USP)
• Vereinseigene Hallen

Diplomarbeits-Idee

Hallen-Groove

• Nachhaltigkeit 

Diplomarbeitsidee

Positionierung im Unihockey

• Live Übertragungen (Podcast)

Diplomarbeits-Idee 

Digitale Transformation nützen

• Zuschauerzahlen

Diplomarbeits-Idee

Hallen-Groove



NUTZEN / MEHRWERT

• Es ist eine Zahnrad das ineinander laufen muss um die DNA des Verbandes zu 

verändern braucht Zeit und das Vertrauen in andere Ideen. 

• Meine Positionierungsansätze sind Lösungsvorschläge für Swiss Unihockey. Die 

Ansätze gilt es anzunehmen und als eine externe Aussensicht zu betrachten, diese 

Ideen lassen sich sehr gut mit anderen vernetzten. 

• Es sind langfristige Ziele um dem Unihockey die nötige Plattform zu bieten. Ich bin der 

festen Überzeugung das jetzt der richtige Zeitpunkt gekommen ist um in diese 

Themen zu Investieren. Der Mehrwert kann sich in einigen Jahren auszahlen. 


